DEFINIR SON PROJET

Document imprimé

Ce document est un outil sur lequel vous pouvez vous reposer pour définir votre projet de communication. 

Plusieurs fiches vous aideront à préciser votre projet, vos besoins, 

vos impératifs : 

Fiche 1 

Informations générales

Fiche 2

Activités, cibles et objectifs

Fiche 3

Votre projet de communication

Une fois le document complété vous pouvez le joindre au formulaire de demande de devis en ligne. 

Réponse sous 48h.

FICHE 1 : INFORMATIONS GENERALES

à  Personne en charge du projet

Prénom :

Nom :

Fonction dans l'entreprise : 

Responsabilité par rapport au projet (décideur, intermédiaire..) : 

Téléphone : 

email : 

Le(s) meilleur(s) moment(s) dans la semaine/journée pour vous joindre :

à  S'il y a d'autres personnes en charge du projet, merci d'indiquer leurs noms et leurs responsabilités

à  L'entreprise

Existe depuis : 

Secteur d'activité :

Produit(s)/Service(s) proposé(s) : 

Nombre d'employés : 

Documents de communication déjà produits :

Site web : 

à  Qui sont vos principaux concurrents ?

à  Quel est votre particularité, votre différence par rapport aux concurrents ?

à  Comment vous différenciez-vous de vos concurrents dans votre communication ?

FICHE 2 : ACTIVITES, CIBLES & OBJECTIFS

à  Quel est la catégorie socioprofessionnelle de votre/vos cible(s) ?

Si vous avez plusieurs cibles indiquez l'ordre d'importance en les classant : 1 pour le plus importante, 2 la suite etc..)

c  Agriculteurs





c  Ouvriers


c  Cadres & professions intellectuelles supérieures

c  Employé de la fonction publique

c  Artisans, commerçants, chefs d'entreprises

c  Professions libérales




c  Etudiants 






c  Retraités

c  Chômeurs






c  Autre : 

à  Quel est le genre le plus représentatif de la cible ?


c  Homme 

c  Femme


c  Citadin

c  Campagnard

à  Quelle est la tranche d’âge de la cible ?


c  0-10 ans

c  10-15 ans

c  15-20 ans

c  20-35 ans



c  35-50 ans

c  50-65 ans

c  65 et plus

à  Quels sont les objectifs de la communication ?

c  Se faire connaître

c  Se positionner


c  Promouvoir

c  Inviter


c  Donner envie


c  Recruter

c  Générer du trafic

c  Lancer le buzz


c  Communiquer sur l’image

Autre(s), précisez :

à  Y a t’il des interactions avec d’autres supports de communication ?



c  Oui 
c  Non



Si oui, lesquels ?



c  Affiche


c   Site internet
c  Flyer



c  Dossier de presse

c  Catalogue

c  Bannière publicitaire web



c  Insertion publicitaire 
c  Pub TV 

c  Pub Radio



Autre(s), précisez : 

FICHE 3 : VOTRE PROJET DE COMMUNICATION

à  Quel(s)  support(s) imprimé(s) souhaitez-vous développer ?

c  affiche

c  flyer 



c  carte de visite

c  dépliant

c plaquette commerciale 

c  programme/brochure

c  catalogue

c pochette avec/sans rabat

c visuel (insertion publicitaire)

c  invitation

c  logo



c  autre, précisez :

à  Format de chaque document

Dimensions : 

Pour les brochures et dépliants, indiquez le format fermé/ouvert, le nombe de pages, de plis.

Pour les flyers et autres documents indiquez les faces à exploiter : recto simple ou recto/verso.

à  Impression

c  vous travaillez déjà avec un imprimeur            c  vous avez besoin de conseils / de contacts

Quantité à imprimer :           exemplaires 

A détailler pour chaque support si vous en avez plusieurs.

à  Quelle atmosphère le design doit il dégager ?


 c  Elégance

 
 c  Luxe


 
 c  Drôle

 


 c  Moderne


 c  Formel



 c  Underground


Autre(s), précisez : 

à  Réfléchissez à l’impression que votre design doit laisser chez votre cible :


c  Sécurité


c  Curiosité



c  Emotion


c  Désir 


c  Détente 



c  Energie


c  Calme


Autre(s), précisez :  

à  Impératifs créatifs

Avez-vous une charte graphique ? 

 
c  oui   c  non

Y a t'il des règles d’utilisation du logo ?  
 
c  oui   c  non

Y a t’il des couleurs à bannir ? 

 
c  oui   c  non


      Si oui, lesquelles ?   

Y a t’il une photothèque utilisable ?  

  c  oui   c  non

Faut-il prévoir de prendre des photos de l'entreprise, des produits... ?  

 c  oui   c  non

Y a t’il un budget pour l'achat d'images ?  

  c  oui   c  non


   Si oui, quel en est le montant ?                      euros TTC

Quel sera le type de fichiers à fournir pour le produit fini ?


c  pdf pour l'impression
c  pdf pour le web 

 c  fichier In Design


c  fichier Photoshop 

c  fichier Illustrator


Autre(s), précisez :  

à  Contenu

Vos textes, slogan sont-ils rédigés ?  

               c  oui   c  non

Avez-vous besoin de conseils pour la rédaction des textes ?    c  oui   c  non

Souhaitez-vous nous confiez  la rédaction des textes ?           c  oui   c  non

à  Diffusion

Quelle est la diffusion prévue pour le(s) support(s) à créer ?

c  locale    c  départementale
c  régionale    
c  nationale

c  internationale

Contraintes, délais, budget

Indiquez si vous êtes face à des contraintes d'ordre :

Juridiques (droits sur les photos, les textes..) : 

Techniques : 

à  La deadline

Date de livraison du projet souhaité : 

à  Fourchette budgetaire

Indiquez votre budget disponible pour ce projet : 

INFORMATIONS COMPLÉMENTAIRES

Vous pouvez indiquer toutes informations complémentaires ou questions relatives au projet ici : 
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